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DIND0007 | TEORIA DA COMUNICACAO 30 30 3 60 2°
Pré-requisitos | N€Nhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA

Introducdo a teoria da comunicagéo: uma abordagem introdutoria e plural. A Comunicagdo enquanto fendbmeno humano, social,
cultural e politico. Diferentes correntes de estudo da Comunicagéo: o0 Modelo Funcionalista norte-americano e sua heranga
positivista; a Escola de Frankfurt e o conceito de “Industria Cultural”; os estudos centrados na forma: o estruturalismo e a énfase
nos signos; a relacdo comunicacdo e cultura nos estudos de recepgdo; da Teoria da Informagdo (énfase nos meios) a Cibercultura.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Comunicago: uma abordagem plural e dialética 1. Comunicagdo: Ciéncia do Comportamento x Ciéncia Critica 1.1 O
Modelo Funcionalista: O Paradigma de Lasswell 1.2 Comunicagdo de Massa 1.3 A Escola de Frankfurt e o conceito de
“Industria Cultural” 1.4 Critica e sintese: Apocalipticos e Integrados

2. Comunicacdo e Linguagens 2.1 Teoria dos Signos 2.2 Estruturalismo 2.3 Meio e Mensagem 2.4 A relacéo
mensagem/contexto

3. Comunicacdo e Cultura. 3.1 Dindmicas de Recepcdo. 3.2 O Paradigma das Mediagdes 3.3 Mensagem e Recepcédo 3.4
Estudos de casos

4, Comunicagdo e Processos Midiaticos 4.1 Teoria da Informacg&o 4.2 Evolugdes tecnoldgicas e transformacdes culturais
4.3 Cultura de redes, ciberespaco e cibercultura 4.4 Valores, limites e desafios da "sociedade em rede".
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ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. 5.ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes,2002.
VANNUCCHI, Aldo. Cultura brasileira: o que é, como se faz . [4. ed.]. Sdo Paulo: Loyola, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ECOSTEGUY, Ana Carolina; JOHNSON, Richar; SCHULMAN, Norma. O que e, afinal, Estudos culturais? Belo Horizonte:
Autentica, 2000.

HOLLIS, Richard. Design Grafico: uma historia concisa. Sao Paulo: Martins Fontes, 1994.

MORIN, Edgar,. Cultura de massas no seculo XX: o espirito do tempo . 10. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2011.
MUNARI, Bruno. Design e Comunicacao Visual. Sao Paulo: Martins Fontes 2001.

ROCHA, Everardo P. Guimaraes. A sociedade do sonho: comunicacgdo, cultura e consumo . 4.ed. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.
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